Identificacdo de necessidades né&ao satisfeitas - conceber
produtos para clientes disponiveis;

Observacéao de deficiéncias que justifiguem alteracdes (design,
embalagem, servico ao cliente, preco, atributos) ou um novo
negocio - melhorar em relacéo ao que existe no mercado;

Observacdo de tendéncias / alteracdes de mercado (a nivel
local, regional, nacional ou internacional, em padroes de consumo,
gostos e preferéncias, ...);

Experiéncia profissional - iniciar o negocio ligado a atividade que
desenvolveu;

Procura de novas aplicacdes / usos alternativos para bens que
ja existem;



A partir de hobbies - Identificar necessidades nao satisfeitas
(oportunidades);

Imitacdo do sucesso de outros - introduzindo diferenciagcao e
vantagem competitiva (benchmark, internet);

Conhecimento de mercado a partir dos canais de distribuicao -
de produtos e servicos e caracteristicas desejados pelo consumidor,
iIncluindo design, tamanho, etc.);

Novas Normas e Regulamentacdes - responder com
produtos/servigos a necessidades das organizacoes.



